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Welche Bereiche werden angesprochen?

Freizeit und Kultur

Bildung
Wissenschaft Unternehmen
Soziales ansiedeln

Gesundheitswesen
Natur und Umwelt

Wohnen und
Versorgung Facharbeitskréafte

Attraktive
Rahmen-
bedingungen
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Wodurch sollte sich zukunftig ein fur
Unternehmen, Beschaftigte und
Bewohner attraktiver Salzlandkreis
auszeichnen?
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SALZLANDKREIS

- Attraktive
Arbeitsbedingungen

- Familienfreundliche
Unternehmens- und
Verwaltungsstrukturen

- UnferstUtzung von
Direktvermarktung

- Starke Verbindung
und Zusammenarbeit
der Stadte und
|&dndlichen Regionen

- Zusammenarbeit der
Kommunen mit dem
Landkreis

- Vernetzte
Zusammenarbeit mit
regionalem Bezug

<|dentifizierung der
BUrger mit der
Region

- Attraktiver
Wohnraum/ Bauland

- Hohe
Lebensqualitat

- Stabile medizinische
Versorgung

Wohnen,
Versorgung,
Soziales

Wertschdpfung aus
Natur und Landschaft
generieren
- Keine weitere
AusdUnnung der
Freizeit- und kulturellen
Angebote
- Stérkere Nutzung der
. Potenziale Gberdriliche
Radwege

- Intensive
Kooperationen
zwischen
Unternehmen und
Schulen

- Gutes quadlifiziertes
Bildungsangebot
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AusdUnnung des
Schulnetzes
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Wie sehen Sie die Region Salzlandkreis
heute?

Was bewerten Sie positiv, welche
Schwadachen sehen Sie aktuelle in den
einzelnen Bereichen?
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Freizeit

und
Kultur,
Umwelt,
Tourismus

Starken

cnwac

en

*Vielfalt touristischer Angebote
*Touristische Markens&ulen Sachsen-Anhalt
*Breite Zugangsmaoglichkeiten

eTourismus fUr Jedermann (Preis-Leistung)
*Verkehrslage, Infrastruktur

¢ Alleinstellungsmerkmal Salz

*Teilhabe an Uberregionalen Vermarktungen
(UNESCO Welterbe-Karte, Bernburger
Pluskarte)

*Salziénder Kulturstempel
*Ringheiligilum P6mmelte

e Vernetzung nicht optimal

 zwei unterschiedliche Tourismusverbdnde
* Unterschiedliche Presse/Printmedien

* Zwei Veranstaltungskalender

e Konkurrenzkampf

¢ |dentifizierung mit der Region fehlt
*Regionale Identitaten sind unterschiedlich
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Versorgung
Ugle
Soziales

Starken

* Wohnraum ist vorhanden
* Innenstadt als Wohnraum
* GUnstiger Wohnraum

e Guter Einzelhandelsbesatz in
Mittelzentren

e Sammelbusse von Unternehmen
* Vereine

e Barrierefreiheit im offentlichen Raum
und Gebduden (ausbaufdhig)

e Landlicher Raum

* Wenig Einpendler

e Parken in Mittelzentren
* Wohnleerstand

* Mangel an altersgerechtem
Wohnraum

* Ausbaufahige ambulante
Versorgung im landlichen Raum

* Schlechte OPNV-Anbindung
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Bildung und
\ Wissenschaft

Starken

Schwdchen

*Quantitatives Angebot von Kitas/Schulen ist
gut

*Kita-Versorgungsangebot ist sehr gut
*Museumspadagogische Angebote

*Vorhandensein der Volkshochschule und
Musikschulen

*Besondere Bildungsangebote

eHochschulen und Institute im Landkreis
vorhanden

* Angebot an Ausbildungsplatzen
*Berufsbildende Schulen
eSeniorenkolleg

*7u wenig bilinguale Schulangebote
*Finanzielle Ausstattung in allen Bereichen zu
gering

*Wohnraumangebot fir Studenten und
Auszubildende ist ausbaufdhig

*Fehlen von Jugendangeboten
*7uU wenig Lehrer

*Zum Teil sehr weite Wege zu den
Grundschulen

*Keine Kontinuitat in der Bildungspolitik des
Landes
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Arbeit
und
Wirtschaft

Starken

- Schwdachen

*Eine sehr gute Konjunktur(lage)
*Gute Foérdermdglichkeiten
*Hochschulstandort

* Angebot an Miet- und Kauffldchen fur
Unternehmer

*Vorhandenes und gunstiges Gewerbe, Industrie
und Handel

e Stadtqualitat

eStarke Industriedichte

*Gute Bodenwertfaktoren
*Rohstofflagerstatten (Salz, Kalkstein)
*Vielfalt an Unternehmen
eLeistungsstarke Landwirtschaft

*Geringe Grindungsneigung

eSuche nach geeigneten Auszubildenden
eSchlechte Internetanbindung im Idndlichen Raum
*Niedrige Kaufkraft

eUnternehmensnachfolge

«Uberalterung der Belegschaften

*Mangel an Akademikern
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e IT macht Schule*

* Breitbandprojekt im

Starken gesamten Salzlandkreis

» Gemeinschaftliche
touristische Projekte

Marketing,

Kommunikation
und

Digitalisierung
: » Kommunikation zwischen

Landkreis, Unternehmern,

~ Veranstaltern und BUrgern

o on=0 o verbesserungswirdig

e Internetanbindung im
|Gndlichen Raum
ausbaufahig
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